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Vorwort & Organisation |

Die Zukunft der heimischen
Landwirt:innen sichern

Die hohe Inflation und der enorme Druck auf die
Erzeugerpreise waren die bestimmenden Themen
im Jahr 2023. Qualitativ hochwertige regionale und
biologische Produkte mit entsprechender Preisstel-
lung waren praktisch in allen Kanélen unter Druck,
wahrend die Preiseinstiegslagen profitieren konn-
ten. Auch aus diesem Grund haben wir im Rahmen
i unserer Marketing-Arbeit versucht, das Thema der
[ o vielfdltigen Mehrwerte und Unterschiede regionaler
A S

und biologischer Produkte hervorzuheben und an
die Konsument:innen zu vermitteln. Umfangreiche programmspezifische und pro-
grammiibergreifende MaRnahmen und nicht zuletzt das boomende Thema ,Vor-
arlberg am Teller” haben geholfen, das schwierige Marktumfeld professionell zu
bearbeiten und unsere Giitesiegelpartner:innen bestmdglich zu unterstiitzen.

Auch 2023 konnten wir uns wieder {iber ein Wachstum an Giitesiegelpartner:innen
freuen, was in einem kleiner werdenden Wirtschaftssektor keine Selbstverstand-
lichkeit ist. Es bestétigt uns einerseits in unserer Arbeit und macht uns gleichzeitig
dankbar fiir das Vertrauen, das uns unsere Partner:innen entgegenbringen.

Aus landwirtschaftlicher Sicht waren vor allem die teils intensiven Niederschldge
im ersten Halbjahr ungewdhnlich und stellten gerade die pflanzlichen Produzenten
vor grolRe Herausforderungen. Da Wetterkapriolen mittlerweile leider fast zur Nor-
malitdt geworden sind, muss sich die heimische Landwirtschaft auch zukiinftig auf
Extreme einstellen und bestmdglich damit umgehen. Neue Sorten, verbesserte An-
bauverfahren und nicht zuletzt die Digitalisierung kénnen hierbei einen wertvollen
Beitrag leisten.

Die vielféltigen Herausforderungen auf Markt- und Produktionsseite werden auch
2024 nicht plotzlich verschwinden. Die LAM wird jedenfalls auch im neuen Jahr mit
vollem Einsatz und grof3er Freude alle anstehenden Aktivitdten und Projekte anpa-
cken, um unsere Partner:innen auf dem Weg zu hoher Wertschépfung und bester
Qualitat zu begleiten.

Mag. Marcel Straufl
Geschaftsfiihrung
Landle Qualitdtsprodukte Marketing GmbH

5



6 | Vorwort & Organisation

Griindungsjahr: 2002

Firmensitz: 6900 Bregenz, Montfortstralle 11/7
Gesellschaftsform: Gesellschaft mit beschrankter Haftung
Geschéftsfiihrer: Mag. Marcel Straul}

Anzahl Mitarbeiter: 6 Mitarbeiter:innen

Beteiligungen: 2 % Osterreichische Fleischkontrolle (OFK)

23 % Landle Gastronomie GmbH

Benjamin Hehle Martin Wagner Claudia Immler

Qualitats- & Leitung Marketing & Assistenz &

Projektmanagement Kommunikation Projektmanagement
Christiane Fiegl Marcel StrauBl Stefan Sauer

Grafik & Marketing Geschéftsfiihrung Grafik & Marketing
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UNSERE MISSION:

¢ Produktzertifizierung
e Konsumentensensibilisierung
¢ Projekte mit strategischen Partnern der Vorarlberger Landwirtschaft

WIR SCHAFFEN RUCKENWIND FUR ECHTE LANDLE PRODUKTE.

Die Landle Qualitatsprodukte Marketing GmbH (LQM) versteht sich als Serviceplattform fiir
Vorarlberger Landwirte in Bezug auf Herkunft, Qualitat, Sicherheit und Vermarktung ihrer Pro-
dukte. Zudem intensiviert die LQM die Beziehungen zwischen Konsument:in und Landwirt:in
und erhdht das Bewusstsein der Konsument:innen fiir die Vorziige regionaler Lebensmittel.
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Landle Giitesiegel — das Zeichen
fiir echte Vorarlberger Produkte

Das Léandle Giitesiegel macht kontrollierte Qualitdt mit definiertem Wertschop- LANDLE
fungsanteil in Vorarlberg sichtbar. Mithilfe des Léndle Giitesiegels werden ech-

te Vorarlberger Produkte in konventioneller und in Bio-Qualitdt ausgezeichnet. '

Neben der Sicherheit fiir Konsumenten unterstiitzt das Léndle Giitesiegel ein \\‘)
faires Preisniveau fiir die Landwirte und eine Erhéhung der Eigenversorgung \ \

in Vorarlberg. Es gelten konkrete Vorgaben fiir die Wertschopfung sowie die QUALITAT
Produkt- und Produktionsqualitét fiir jedes Programm.

Sicherheit mittels Kontrollsystem BIO

Das Kontrollsystem sichert die Glaubwiirdigkeit des Landle Giitesiegels in Form LANDLE
von verbindlichen Vertrdgen und Kontrollen sowie Untersuchungen. Die Nicht-
einhaltung der definierten Richtlinien fiihrt zu Konsequenzen (Abmahnung, ")
Strafe, Ausschluss). Auch Vertriebspartner werden in die Kontrollmechanismen \\‘
vertraglich eingebunden, damit auch gewahrleistet werden kann, dass diese \ \

nur jene Produkte mit dem Landle Giitesiegel kennzeichnen, denen es auch tat- QUALITAT
séchlich zusteht.
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Alpschwein Apfel Beeren Christbaum
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Dinkel Eier Emmer Gemiise

B P e 5

Honig Huhn Kalbsbratwurst Kartoffel
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Lamm Milch & Obstveredelung
63 Landwirte Mi|chpr0dukte Einreichungen von 70 Erzeugern
918 Milchlieferanten - insgesamt 259 Produkten

AR

Pflanzen Riebel Rind & Alprind Schwein
& Krauter 9 Landwirte 77 Landwirte Rind 9 Landwirte
1 Gértnerei 4 Landwirte Alprind

Wiesenhuhn Ziegenkitz Veredelte Produkte

1 Landwirt 29 Landwirte 5 Produzenten
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0 1. Gehalten
!: ve La 2 2. Gefiittert
3. Geschlachtet
ALPSCHWEIN N N
IN VORARLBERG.

18

Sennalpen

418

zertifizierte Alpschweine®

Vertrieb

Sutterliity, SPAR,
Hofmetzgerei Natter, Direktvermarktung

*inklusive Direktvermarktung



LAGEBERICHT

Im Zeitraum 24. August bis 9. September wurde in gewohnter Weise
das 5 kg Vorratspaket vom Landle Alpschwein iiber den Handel ver-
kauft. Als Vertriebspartner waren SPAR, Sutterliity und die Hofmetzgerei
Natter eingebunden. Die Metzgereien Natter und Walser iibernahmen
zudem die Schlachtung der Tiere mit Léndle Giitesiegel. Wie in den ver-
gangenen Jahren wurden neben dem Vorratspaket in der einheitlichen
schwarzen Schachtel mit gut erkennbarem Branding auch Frischfleisch
in Bedienung und Selbstbedienung, Wurstwaren sowie Speck vom
Landle Alpschwein angeboten.

Den teilnehmenden Alpen mit Direktvermarktung wurde die einheitliche
Schachtel sowie weiteres Werbematerial als Unterstiitzung angeboten.
Auf insgesamt 18 Sennalpen wurden 418 Alpschweine mit Landle Giite-
siegel gehalten. Davon wurden 253 Tiere iiber die Vertriebspartner ab-
gesetzt, der Rest direkt vermarktet.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

August 2023

Drucksorten fiir die Vermarktung
Folder, Plakate, Aufkleber
Garantiescheine

26. August 2023

luag Konsumentenmagazin
2 Seiten, PR Produzent:
Alpe Gemeine Brongen,

1 Seite Inserat, Rezept

28. August bis 10. September 2023
GroBflaichenwerbung
Billboards

1. September 2023
EINFACH GENIESSEN Magazin
3 Seiten: PR, Rezept, Anzeige

Iy

August bis Oktober 2023

Online Marketing (eigene Kanale)
Website Blogbeitrag

Newsletter, Facebook

Instagram, Google Ads

Gewinnspiel
Facebook und Instagram,
2 Alpschweinpakete

24. August bis 8. September 2023
Radiospots auf Antenne Vorarlberg
49 Spots a 20 Sekunden

Herkunfts- und Qualitétssicherung fiir Produkte | 13

Lédndle Alpschwein
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Juli 2023
Alpe Gemeine Brongen
Fotodokumentation luag

L
o O

22. November 2023
Alpschwein Produzenten Treffen
Mohrenbrauerei

12. Juni 2023
Kassa Wildmoos, 4 Jahreszeiten
Verdffentlichung Social Media

S
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1. Gesetzt
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.

9

teilnehmende Produzenten

2177

Tonnen Erntemenge

19

Hektar Anbauflache

Vertrieb

SPAR, BAYWA, Wochenmairkte, Direktvermarktung

Apfelsorten

FRUHSORTEN: Delbarestivale, Discovery, Summerred, Zari
STANDARDSORTEN: Boskoop, Elstar, Gala, Jonagold, Topaz
SPEZIALSORTIMENT: Ladina, Rajka, Rubinette, Pinova, Gravensteiner,
Idared, Fresco (Wellant), Santana, Wurtwinnig (WUR029) u.é.




LAGEBERICHT

Das Apfeljahr 2023 war herausfordernd. Die Bliitezeit 2023 war kiihl und
lang, wenn auch nicht frostig. Dies bewirkte, dass viele der ohnehin nicht
allzu zahlreichen Bliiten, nicht oder nicht vollstdndig befruchtet wurden.
Keine oder einseitige Apfel und Schalenfehler waren die Folge. Der nie-
derschlagsreiche und zunéchst kiihle Mai fiihrte bei empfindlichen Sor-
ten stérker als in anderen Jahren zu Kernhausféaule und zu eher kleinen
Apfeln.

Die extremen Temperaturen Ende August schadigten manche exponier-
ten Friichte durch Sonnenbrand und verringerten die Lagerfahigkeit
friiher Apfelsorten. Der Wechsel zwischen Trockenheit und Starkregen
verursachte bei manchen Sorten Risse in der Schale, die dann zB von
Wespen als Tiiroffner fiir groRere FraBstellen verwendet wurden. Diese
vielen kleinen Probleme fiihrten in Summe zur kleinsten Landle Apfel-
Ernte seit Jahrzehnten und zu {iberdurchschnittlichem Arbeitsaufwand
durch viele Pfliick- und Sortierdurchgénge.

Positiv war, dass durch die vielen kiihlen Nachte Anfang September Aus-
farbung und Aromatik sehr gut waren.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

Iy

Mai 2023
Rezepthefte
Nachdruck der Rezepthefte

26. August 2023

luag Konsumentenmagazin
2 Seiten, PR Produzent:
Witzemann Werner und Evi

September 2023

Landle Infotage bei SPAR
Flyer

Flugblatt SPAR
Regionalbeilage

Inserat SPAR Heimat

1 Seite

11. bis 24. September 2023
GroBflaichenwerbung
Billboards

Online Marketing (eigene Kanale)
Website Blogbeitrag

Newsletter

Facebook

Instagram

Google Ads

September 2023

Foto Shooting Pressekonferenz
Jens Blum, Héchst,
Fotodokumentation

Herkunfts- und Qualitétssicherung fiir Produkte | 15

Léndle Apfel

Lindle
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Februar bis Juni 2023
Sponsoring Kinderuni FHV
Landle Apfel

19. September 2023
Pressekonferenz
Jens Blum, Hochst
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1. Gesetzt
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.

3

teilnehmende Produzenten

71,8

Tonnen

5,2

Hektar Anbauflache

Vertrieb

Direktvermarktung, Sutterliity,
Billa und FruchtExpress Grabher

Beerenarten

Erdbeeren, Heidelbeeren
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LAGEBERICHT

Landle Beeren

Die Erdbeerernte verlief wie auch letztes Jahr gut. Niederschla-
ge und Temperatur gestalteten sich durchschnittlich, so dass die
Friichte eine gute Qualitdt hatten. Die Erntemenge war wieder im
Normalbereich, da im Gegensatz zum Vorjahr fast kein degene-
riertes Pflanzenmaterial gesetzt wurde.

Die Heidelbeerernte viel hingegen 2023 wieder relativ gering &

aus, da die Produzenten sich in einer Erneuerungsphase befin- fﬂﬂdf{’
den. Dabei wurden viele Neupflanzen gesetzt und nur ein kleiner ;
Teil der Anbaufldche konnte zur Ernte genutzt werden. Auch der

Klimawandel ist fiir die Heidelbeerernte problematisch. Um Tro- i
ckenperioden wéhrend der Sommermonate entgegenzuwirken, . "!
wird in Bewdsserungsanlagen investiert.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

.y

21. Mai 2023 Online Marketing (eigene Kanéle)
luag Konsumentenmagazin Website landing page
1 Seite, PR Produzenten Karg und Newsletter
Sohm, inkl. Verkaufsstellen Facebook
Instagram
Google Ads
Juni 2023
vol.at

Banner und PR
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1. Gesetzt
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.
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32

teilnehmende Produzenten

23.000

geerntete Christbdume

35

Hektar Anbauflache

Vertrieb

Direktvermarktung




LAGEBERICHT

Auch 2023 ist der Absatz an Léndle Christbdumen stabil geblie-
ben. Die regionale Herkunft ist den meisten Konsument:innen
sehr wichtig. Bei einem Marktanteil von derzeit ca. 20 % von
Landle Christbdumen ergibt sich dennoch hohes Ausbaupotenti-
al. Beratungen und Einsteigerseminar fiir Land- und Forstwirt:in-
nen im Rahmen der Strategie zu einer erhohten Produktvielfalt in

der Landwirtschaft werden durchgefiihrt.

Preisanpassungen im Bereich der Inflation waren notwendig, um
die Produktion rentabel und attraktiv zu halten.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

November 2023

Drucksorten fiir die Vermarktung
Banner fiir Verkaufsstandorte
Malbuch fiir Kinder,

Alu-Dipond Tafeln
Christbaum-Kreislauf

1. Dezember 2023

luag Konsumentenmagazin

PR Landle Christbaum Produzent
Diinser Markus und Karin
Auflistung Produzenten
Malawi-Spendenprojekt

Lande Christbaum Gewinnspiel

Dezember 2023
Gewinnspiel NEUE
Gewinnspiel und PR Text

10. bis 23. Dezember 2023

LED Video Walls

4 Standorte (Léndle Christbaum —
Nur echt mit dem STERN!)

Iy

November/Dezember 2023

Online Marketing (eigene Kanale)
Website Blogbeitrag, Newsletter,
Facebook , Instagram, Google Ads

Gewinnspiel
Facebook & Instagram, 6 Landle
Christbaum Gutscheine

Dezember 2023
vol.at, Banner und PR

Dezember 2023
Peter Fink,
Fotodokumentation luag

Christbaumhof Kaufmann,
Fotodokumentation PK

Herkunfts- und Qualitétssicherung fiir Produkte | 19

Lidndle Christbhaum

18. bis 22. Dezember 2023
Christbhaumexpress

auf Antenne Vorarlberg

tégliche Verlosung von insgesamt 20
Christbdumen, inkl. Vorbewerbung
15. bis 17. Dezember

@)
- ~
(ORO)

8. November 2023
Christbaum Produzenten Treffen
Landle Gastro, Cucina Fabbrica

6. Dezember 2023
Pressekonferenz
Christbaumhof Kaufmann
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1. Gesat
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.

DINKEL

11

teilnehmende Produzenten

121

Tonnen Dinkel geerntet

25

Hektar Anbauflache

Vertrieb

SPAR, Suttterliity, Sennhof-Ladele




LAGEBERICHT

Die Witterungsverhéltnisse vor und wéhrend der Ernte waren ausge-
sprochen gut. Fiir die Ernte stand ein Zeitfenster von mehreren Wochen
zur Verfiigung. Der Dinkel hatte aufgrund der guten Bedingungen eine
sehr gute Qualitdt und auch eine hohe Fallzahl, was dem Mehl eine
gute Backfahigkeit bescheinigt. Die Anbauflache blieb konstant, der
Ertrag hat die Literaturwerte und Erwartungen in Menge und Qualitat
ibertroffen. Die Partnerschaft mit der Vorarlberg Miihle hat sich eta-
bliert und fiihrt dazu, dass fiir die Ernte 2024 180 Tonnen Dinkel in Pla-
nung sind. Das Vermahlen und Verpacken des Dinkel Mehls {ibernimmt
Vorarlberger Mehl. Unter dieser Marke mit klarer Erkennbarkeit des
Landle Giitesiegels wird das Mehl vertrieben und istin mehreren Hofla-
den sowie im Lebensmitteleinzelhandel erhaltlich. Die Wertschopfung
dieses Produkts liegt zu 100 % in Vorarlberg.

Es konnten drei neue Partner im Léndle Dinkel Programm gewonnen
werden.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

Iy

27. Mai 2023

luag Konsumentenmagazin

PR Léndle Dinkel und Emmer Mehl
Produzenten: Sennhof, Vorarlberger
Mehl

April 2023
SPAR Heimat, Magazin
1/2 Seite Inserat Dinkel und Emmer

Mai 2023

Folder fiir Eierschachteln

Flyer Sennhof, Vorarlberger Mehl
Landle Dinkel und Emmer Mehl

Online Marketing (eigene Kanéle)
Website Blogbeitrag

Google Ads

Newsletter

Facebook

Instagram

Herkunfts- und Qualitatssicherung fiir Produkte | 21

Landle Dinkel

Lindle

L
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10. Juli 2023

Landle Dinkel und Emmer Mehl
Vorarlberger Mehl und Sennhof
Verdffentlichung Social Media
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7

teilnehmende Produzenten

6,3 Mio.

Eier (Frischei)

1,6 Mio.

Eier aus Freilandhaltung
fir Fliissigei im TetraPack

Vertrieb

ADEG, METRO, SPAR, Sutterliity,
FruchtExpress Grabher, diverse Dorf-
und Sennereiladen, Vorarlberg Milch,
Direktvermarktung

1. Gehalten
2. Gefiittert
3. Gelegt

IN VORARLBERG.
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LAGEBERICHT

Landle Eier

Regionale Eier werden trotz gestiegener Verkaufspreise fiir die Konsu-
ment:innen weiterhin gerne gekauft. Dies zeigt auch die leichte Steigerung
der verkauften Eier mit Landle Giitesiegel im Vergleich zum Vorjahr. Insge-
samt geht der Trend in den letzten Jahren verstérkt zu Eiern aus den hdhe-
ren Haltungsformen. Inshesondere Freilandeier werden verstérkt gekauft,
aber auch Bio Eier weisen eine Steigerung auf. Der Marktanteil von regio-
nalen Eiern aus Bodenhaltung sinkt entsprechend weiterhin, inshesondere a ,
im Lebensmitteleinzelhandel. fﬂILﬂTE
Der Absatz von Fliissigei im TetraPack ist stabil geblieben.

Ly
KOMMUNIKATION | AUSZUG:
Marz 2023 Online Marketing (eigene Kanale) 217. Marz bis 8. April 2023
Dachgiebel Banner Website Blogbeitrag Radiospots auf Antenne Vorarlberg
Gebhard Kross Newsletter 37 Spots a 20 Sekunden
Facebook
Mai 2023 Instagram
Folder fiir Eierschachteln
Flyer Sennhof, April 2023
Landle Ei Produzenten vol.at
Banner und PR
September 2023
Landle Infotage bei SPAR
Flyer
November 2023
Transparent Hofladen
Sennhof

@0)
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' 1.||Gesit
2. |Gewachsen
3./|Geerntet |
IN|VORARLBERG.
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2

teilnehmende
Produzenten

32,1

Tonnen Emmer geerntet

10

Hektar
Anbauflache

Vertrieb

iber Vorarlberger Mehl erhéltlich
bei: Sennhof-Ladele, V-Milch Ladele,
Sutterliitty, SPAR




LAGEBERICHT

Neben Léndle Dinkel wurde mit Emmer ein weiteres Programm im
Getreidebereich aufgebaut. Im Auftrag des Sennhofs wird das Ur-
getreide auf 10 Hektar angebaut. Das Vermahlen und Verpacken des
Emmer Mehls iibernimmt Vorarlberger Mehl. Unter dieser Marke mit
klarer Erkennbarkeit des Léndle Giitesiegels wird das Mehl vertrie-
ben und istin mehreren Hofldden sowie im Lebensmitteleinzelhandel
erhaltlich. Die Wertschdpfung dieses Produkts liegt zu 100 % in Vor-

arlberg.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

21. Mai 2023

luag Konsumentenmagazin

PR Landle Dinkel und Emmer Mehl,
Produzenten, Sennhof, Vorarlberger
Mehl

Marz 2023

Einfach GenieBen, Magazin
3 Seiten: Emmer und Riebel
PR, Rezept und Inserat

April 2023
SPAR Heimat, Magazin
1/2 Seite Inserat Dinkel und Emmer

Mai 2023

Folder fiir Eierschachteln

Flyer Sennhof, Vorarlberger Mehl
Landle Dinkel und Emmer Mehl

Iy

Online Marketing (eigene Kanale)
Website Blogbeitrag

Google Ads

Newsletter

Facebook

Instagram

Herkunfts- und Qualitétssicherung fiir Produkte | 25

Landle Emmer

Lindle
I M B ER
Richtlinien fiir das Landle Giitesiegel
i 15

Ca. Emtemenge p.a | Anbauflache

10. Juli 2023

Landle Dinkel und Emmer Mehl
Vorarlberger Mehl und Sennhof
Verdffentlichung Social Media

NN
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1. Gesetzt
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.

GEMUSE

12

teilnehmende Produzenten

32,1

Hektar Anbauflache

Sorten

Salat, Radieschen, Karotten, Kohlgemiise, Fruchtgemiise (Paprika, Tomaten, Gurken etc.),
Lauch, Randig, Kiirbis, Riiben, Spinat, Zucchini, Mais, Zwiebel, uvm.

Vertrieb

Direktvermarktung, SPAR, Sutterliity, FruchtExpress Grabher



LAGEBERICHT

Das Vorarlberger Gemiisejahr 2023 war herausfordernd. Einem milden
Winter folgte ein nasskalter Friihling. Kaum war diese Phase iiberstan-

Herkunfts- und Qualitatssicherung fiir Produkte | 27

Landle Gemiise

den, folgten sechs Wochen mit extremen Hitzetagen, denen dann im
August wieder eine feuchte Periode folgte. Diese Wetterentwicklung
verlangte den heimischen Betrieben hohe Flexibilitdt ab, um alle not-

wendigen Kultur- und Erntearbeiten termingerecht durchfiihren zu kdn-
nen. Lediglich der Herbst bot versdhnliches Wetter, wodurch zumindest _f - a’ff
das Lagergemiise sicher unter Dach gebracht werden konnte. ﬁf' £

Trotz einer leichten Zunahme der Anbauflache um 2,3 % wurde 2023
durch die genannten Erschwernisse um 1 % weniger Gemiise im Land

geerntet.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

Mai 2023
bsundrig Magazin
1/2 Seite Inserat

21. Mai 2023

luag Konsumentenmagazin

2 Seiten: Gemiise neu endeckt:
Kohlrabi und Gemiiseprofis

26. August 2023

luag Konsumentenmagazin

2 Seiten: Gemiise neu endeckt:
Zucchini und Gemiisevielfalt

September 2023
Landle Infotage bei SPAR
Flyer

1. Dezember 2023

luag Konsumentenmagazin

1 Seite: Gemiise neu entdeckt:
Sprossenkohl

Laadfc
O
——
@ 0 O

‘oonYemn)
Online Marketing (eigene Kanéle) 26. April 2023
Website Blogbeitrag Jahrespressekonferenz
Newsletter Gemiisebau Gehrer, Héchst
Facebook
Instagram
Google Ads
Oktober 2023
vol.at

Banner und PR
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BIO
LANDLE|[LANDLE 1. Gehalten

\ORIRONR ;o

QUALITAT] [QUALITAT IN VORARLBERG.

34

teilnehmende Produzenten

1.020

Bienenvolker

17,85

Tonnen Erntemenge

Vertrieb

Direktvermarktung, SPAR
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LAGEBERICHT

Landle Honig

Wahrend letztes Erntejahr fiir die Vorarlberger Imker:innen eher schwach
war, so war 2023 vielerorts ein , Spitzenhonigjahr”.

Ein schneearmer, viel zu milder Winter, ging iibergangslos in ein nasses und
kiihles Friihjahr {iber. So sorgten sich die Imker:innen im Friihling um die Fut-
terversorgung ihrer Bienen. Danach setzte bei stabilem Wetter in den ,Fich-
tenhotspots” eine Lecanientracht ein. Dort wo keine Lecanien zu finden wa-
ren, entschadigte der sehr warme, niederschlagsarme Juni die Imker:innen. g

Es gab Nektar von der Gebirgsbliite sowie in mittleren Lagen vom Bergahorn. Lindle
Honigtau von Ahorn und Linde komplettierten das Trachtangebot. So durften
sich in Regionen (z.B. Oberes Rheintal) der Lecanientracht, die Imker:innen
tiber einen sehr hohen Durchschnittsertrag freuen, wahrend bestimmte Re-
gionen wie das untere Rheintal dagegen fast leer ausgingen. Landesweit,
tiber alle Regionen betrachtet kann von einem Durchschnittsertrag von 17,5
kg Honig pro Bienenvolk ausgegangen werden. - o

Erfreulich war der Zuwachs von 9 neuen Imker:innen im Léndle Giitesiegel S Fi L ey
Programm.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

.y

26. August 2023 Online Marketing (eigene Kanile) September und Dezember 2023
luag Konsumentenmagazin Website Blogbeitrag Nachproduktion der
PR Landle Honig Produzent Facebook Landle Honigetiketten
Rene Hetz Instagram
Newsletter
23. bis 29. November 2023
GroBflaichenwerbung Dezember 2023
Citylights vol.at
Banner und PR
1. Dezember 2023 August 2023
luag Konsumentenmagazin Bioimkerei Rene Hetz,
2 Seiten: Gefalschter Honig, Artikel Fotodokumentation luag
Dezember 2023

NEUE Gewinnspiel
100 Gléser Landle Honig
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2

teilnehmende
Produzenten

31.400

zertifizierte Hiihner

Haltung

Einstreu, Beschéftigungsmaterial,
Sitzmoglichkeiten, uneingeschrankter
Zugang zum AulBenscharraum,
gentechnikfreie Fiitterung

Vertrieb

ausgewdhlte Lebensmittelgeschafte,
Direktvermarktung

1. Gehalten
2. Gefiittert
3. Geschlachtet

IN VORARLBERG.




LAGEBERICHT

Das Programm Landle Huhn verzeichnete mengenmaRig einen kleinen
Zuwachs im Vergleich zum Vorjahr. Weiterhin ist das Gefliigelfleisch der
beiden teilnehmenden Bio-Betriebe in ausgewahlten Lebensmittelge-
schéften (unabhéngige SPAR-Kaufleute, Bio-Supermaérkte) sowie direkt
ab Hof erhéltlich. Um noch mehr Konsument:innen zu erreichen sind seit
2023 beide Produzenten in regelméRigen Abstdnden auf Bauern- oder
Wochenmaérkten vertreten.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

Iy

Online Marketing (eigene Kanale)
Website Blogbeitrag

Facebook

Instagram

Newsletter

September 2023
vol.at
Banner und PR
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Fiir das Kalb gilt:

1. Geboren
2. Gehalten
3. Geschlachtet

IN VORARLBERG.

KALBSBRATWURST

Produzenten

100 %

Kalbfleisch aus Vorarlberg

793.160

verkaufte Kalbsbratwiirste mit Landle Giitesiegel

Vertrieb

SPAR, Sutterliity, ausgewahlte ADEG-Markte,
Metzgereien: Walser, Diir, Pfleghar, Klopfer (nur Gastronomie)



LAGEBERICHT

Mit knapp 800.000 Wiirsten mit Landle Giitesiegel wurde das erfolgrei-
che Programm auch im Jahr 2023 fortgefiihrt. Fiinf Produzenten, die alle

Herkunfts- und Qualitatssicherung fiir Produkte | 33

Landle Kalbsbhratwurst

seit dem Start des Programms im November 2018 als Partner dabei sind,
sorgen somit fiir eine flichendeckende Verfiigharkeit der Landle Kalbs-
bratwurst in Vorarlberg. Seit dem Start wurden insgesamt mehr als 4,4

Mio. Wiirste aus heimischem Kalbfleisch mit Landle Giitesiegel produ-

ziert.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

19. Mai 2023
Einfach GenieBen Magazin
1 Seite PR: Rezept

21. Mai 2023
luag Konsumentenmagazin
3 Seiten: PR, Rezept und Anzeige

25. Mai bis 6. Juni 2023
SPAR Sackerlaktion

Mai 2023
bsundrig Magazin
1/2 Seite Inserat

Lanioiie
Kalbsbratwurst
b SN Y
kbl

Online Marketing (eigene Kanile) 23. Juni bis 8 Juli 2023
Website Landingpage Radiospots auf Antenne Vorarlberg
Newsletter 57 Spots a 15 Sekunden
Facebook und Webradio
Instagram

" Ibin
d’ LANDLE
Kalbsbratwurst!

Luag druf!
\
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1. Gesetzt
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.

KARTOFFEL

16

teilnehmende Produzenten

40,8

Hektar Anbauflache

897

Tonnen Ernte

Vertrieb

Sutterliity, SPAR, Direktvermarktung



LAGEBERICHT

Fiir die Kartoffelbauern startete das Jahr mit neuen Herausforderungen,
da die Saatgutverfiigharkeit von géngigen Kartoffelsorten sehr schwie-
rig war. Deshalb mussten viele Landwirte auf alternative Sorten umstel-
len, mit denen sie noch keine Erfahrung hatten. Zudem sorgte Staunésse
bei der Aussaat im Friihjahr zu einem verzogerten Wuchs und einer ver-
zogerten Ernte. Nichtsdestotrotz ist der Ernteertag der Landle Kartoffel-

produzent:iinnen nur leicht gesunken.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

21. Mai 2023
luag Konsumentenmagazin
1/2 Seite Friihkartoffeln Inserat

26. August 2023

luag Konsumentenmagazin
PR Landle Kartoffel Produzent
Familie Fink, Lerchenauerhof

September 2023
Landle Infotage bei SPAR
Flyer

Oktober 2023
bsundrig Magazin
1 Seite Inserat

Dezember 2023
SPAR Heimat Magazin
1/2 Seite

Iy

Online Marketing (eigene Kanéle)
Website landing page

Newsletter

Facebook

Instagram

Juni 2023
vol.at
Banner und PR

9. Juni 2023
Friihkartoffelernte

Familie Fink, Lerchenauerhof
Veroffentlichung Social Media
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Landle Kartoffel

Lindle

April 2023 / Oktober 2023
Nachproduktion der
Papiertragetaschen
Papiertragetaschen mit Landle
Kartoffel Branding fiir Produzenten
(2 Sammelbestellungen)

August 2023
Familie Fink, Lerchenauerhof
Fotodokumentation luag
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1. Geboren
2. Gehalten
3. Geschlachtet

IN VORARLBERG.

63

teilnehmende Produzenten

1.212

zertifizierte Liammer*

Vertrieb

SPAR, Sutterliity, Metzgerei Diir,
Direktvermarktung

*exklusive Direktvermarktung



LAGEBERICHT

Der Absatz von Landle Lamm iiber den Lebensmitteleinzelhandel und
Metzgereien mit Auslobung des Landle Giitesiegels konnte im Vergleich
zu 2022 leicht gesteigert werden. Die Anpassung seitens des LEHs in
Bezug auf die Verfiigbarkeit von Landle Lamm aus dem vergangenen
Jahr bleibt aber unverdndert, weshalb das Niveau von 2021 nicht er-
reicht werden konnte. Daher ist auch weiterhin die Direktvermarktung
ein wichtiger Vertriebskanal, der von mehr als 20 % der Landle Lamm

Partner:innen genutzt wird.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

1. Dezember 2023

luag Konsumentenmagazin
PR Léndle Lamm Produzent
Familie Behmann, St. Gerold

Iy

Online Marketing (eigene Kanéle)
Website Blogbeitrag

Facebook

Instagram

Google Ads
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Landle Lamm

ﬁl{ldlrfﬂ

Juni 2023
Oswin Kieber, Schruns
Fotodokumentation

November 2023
Familie Behmann, St. Gerold
Fotodokumentation luag

]

)
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Fiir die Kuh gilt:
LANDLE A 1. Gehalten

Lindle | \&, ool

PROPEETE lauauTat| [ouaLiTAT IN VORARLBERG.

Sennereien und Vertriebspartner

918

teilnehmende Michlieferanten

Auszeichnungen

Kasermandl, World Cheese Awards, Kdsekaiser,
Késepramierung in Schwarzenberg



LAGEBERICHT

Auch das Jahr 2023 war fiir die Milchverarbeiter und Vertriebspartner
herausfordernd. Die Schwankungen auf dem Milchmarkt im In- und
Ausland haben sich auch bei den regionalen Partnern bemerkbar ge-
macht. Die Kosten sind im Verhéltnis zu den Erlésen stérker gestiegen
und stellten dadurch eine groBe Herausforderung dar. Diese Teuerung
fiihrte auch zu einem verschobenen Kaufverhalten in Richtung Preisein-
stiegslagen.

Das andert aber nichts an der herausragenden Qualitdt der Produkte.
2023 konnten von unseren Milchverarbeitern wieder zahlreiche Aus-
zeichnungen und Preise national und international, errungen werden.
So erfreut sich Kése aus unserem Késeland Vorarlberg hoher Beliebt-
heit bei den treuen Kund:innen. Dies macht sich auch beim Absatz von
regionalen Produkten und Spezialitdten im Land bemerkbar.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

.y

21. Mai 2023
luag Konsumentenmagazin Website Blogbeitrag
PR Landle Milchprodukte Produzent Newsletter
Alpenkése Bregenzerwald Facebook
Milch-Gewinnspiel anldsslich des Instagram
Weltmilchtags am 1. Juni
(Kooperation mit Vorarlberg Milch)

Dezember 2023
vol.at

26. August 2023 Banner und PR
luag Konsumentenmagazin

2 Seiten Nochgfrogt:

Kasepramierung Schwarzenberg

November 2023
GroRBflachenwerbung
Kooperation mit Vorarlberg Milch,
Billboards, Citylights, Posterlights,
LED Video Walls April 2023

Alpenkase Bregenzerwald,
Fotodokumentation luag

2. Dezember 2023
luag Konsumentenmagazin
2 Seiten Kasefakten

Online Marketing (eigene Kanéle)
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Landle

Milchprodukte

Lindle

b o,

@)

22

31. Mai - 3. Juni und 10. Juni 2023

Weltmilchtag
Stand in 5 Stadten

RO

MESSE

6. bis 10. September 2023
Dornbirner Herbstmesse
KaseStrasse Bregenzerwald
mit eigenem Messestand
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10

Einreicher

Proben

210 Brande, 8 Likore
37 Moste und Safte, 4 Essige

89,2 %

Prémierungsrate

Vertrieb

Direktvermarktung/Ab Hof,
Einzelhandel, Gastronomie



LAGEBERICHT

Die Vorarlberger Landespramierung feierte 2023 ihr 30. Jubildum. 70
Einreicher:innen unterzogen 259 Erzeugnisse der unabhdngigen Be-
wertung. Das Obstjahr 2022 war im Streuobst von einer durchschnittli-
chen und qualitativ teils herausfordernden Ernte gekennzeichnet, was
zu einer vergleichsweise niedrigen Probenanzahl fiihrte.

Wie immer war die Mehrzahl der Produkte hochprozentig. 210 Brande
und 8 Likdre wurden von der Brénde-Jury anonymisiert degustiert und
anschlieBend im Labor untersucht. Mit 41 Proben war die Verkostung
der Obstwein-, Fruchtsaft- und Essigproben heuer ebenfalls iiber-
schaubar. Die Veranstaltung mit ihrer Abschlussfeier in der inatura
Dornbirn war dennoch auch zum 30. Mal wieder ein voller Erfolg.

Brenner:in des Jahres 2023:
e Hefel Birgit, Wolfurt

* Familie Raid, Riefensberg
e Salcher Michael, Niiziders

Mosterin des Jahres 2023:
e Ebenhoch Monika, Rothis

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

April und Mai 2023
Bewerbung préamierter Produkte

Broschiire zur Vorarlberger Landes-

pramierung fiir Edelbrande,
Likore, Moste und Safte
Einladungen und Urkunden

21. Mai 2023

luag Konsumentenmagazin

2 Seiten PR: Landespréamierung
Veranstaltung

2. Dezember 2023

luag Konsumentenmagazin

1 Seite PR: Vorarlberg — Land der
Brande und Moste

Iy

Online Marketing (eigene Kanale)
Website Blogbeitrag

Facebook

Instagram

Newsletter
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Obstveredelung

o

—
o O

17. Mai 2023

Landespramierung

Auszeichnung der Brenner und
Moster des Jahres, sowie der
Sortensieger im feierlichen Rahmen
in der inatura, Dornbirn.
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LANDLE 1. Getopft
< 7 2. Gezogen
W \\Q')\ 3. Gepackt

CRATTER |ouauiTaT| |ouALiTAT IN VORARLBERG.

BIO
LANDLE|/|[LANDLE
Lindle | \& || N,

PRUANZE ouaLiTAT| [QUALITAT

1

teilnehmender Produzent

3.600 m?

Anbauflache

Vertrieb

SPAR, BayWa, diverse Géartnereien,
Direktvermarktung
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LAGEBERICHT

Landle Krauter

Die Nachfrage nach regionalen Krdutern ist weiterhin sehr hoch. Landle Pﬂanze
Kund:innen legen zunehmend Wert auf bewussten Konsum und fri-
sche, hochwertige Produkte. In diesem Zusammenhang erfreuen sich

die regionalen Kréauter groBer Beliebtheit, da sie nicht nur eine hohe
Qualitat bieten, sondern auch nachhaltig und umweltschonend produ-
ziert werden. Besonders erfolgreich war der Verkauf der BIO-Kresse. .Eﬂlﬂffﬂ
Insgesamt kann festgehalten werden, dass der Markt fiir regionale
Krauter weiterhin sehr vielversprechend ist und die hochwertigen
Produkte mit Giitesiegel gut positioniert sind, um von diesem Trend zu
profitieren. r
Léandle
E, L1
Emrate 1 N
b Ry
Liedfy
KOMMUNIKATION | AUSZUG:  —t—

.y

¢ :
21. Mai 2023 Online Marketing (eigene Kanale) a!benf’-&&

luag Konsumentenmagazin Website landing page MESSE

1 Seite PR: Gértnerei Angeloff Facebook 6. bis 10. September 2023
Instagram Dornbirner Herbstmesse
Newsletter Kréutertopfe der Gartnerei Angeloff

als Deko fiir die Gastronomietische
der Landle Halle 4
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1. Gesetzt
2. Gewachsen
3. Geerntet

IN VORARLBERG.

RIEBEL

| “lll\l i

I.‘-
0108070002001

A0

9

teilnehmende Produzenten

3

Hektar Anbauflache

14

Tonnen Erntemenge

Vertrieb

Direktvermarktung
Sutterliity




LAGEBERICHT

Die schlechten Wetterbedingungen im Frithjahr waren auch fiir die
Landle Riebel Produzent:innen sehr herausfordernd. Das fiihrte zu einer
wesentlich kleineren Anbauflache und Erntemenge im Vergleich zum
Vorjahr. Zudem kam es bei zwei Partnern sogar zu Totalausféllen.

Die Absatzkandle iiber den Lebensmitteleinzelhandel und die Direktver-

marktung sind unverandert.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

24. Marz 2023

EINFACH GENIESSEN Magazin
3 Seiten: Riebel und Emmer
PR, Rezept und Anzeige

Iy

Online Marketing (eigene Kanéle)
Website landing page

Facebook

Instagram

Blogheitrag
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Liandle Riebel

Liudte

Richtlinien fiir das Léndle Giitesiegel

Email Telefon

Anbaufiache in ha

Datum; Unterschrift

Liwdle

et
ey

o

—
o O

)
aM ESS E&
6. bis 10. September 2023

Dornbirner Herbstmesse
Messestand Richard Dietrich
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LANDLE R 1. Gehalten
7 2. Gefiittert
\\Q\ 3. Geschlachtet

QUALITAT IN VORARLBERG.

LANDLE =BI10 1. Geboren
LG ' 2. Gehalten
Md@ \\Q)\ 3. Geschlachtet

ALPRIND ouaLITAT| |QUALITAT IN VORARLBERG.

81

teilnehmende Produzenten

127

zertifizierte Rinder
konventionell und bio*

Vertrieb

SPAR, Sutterliity,
Direktvermarktung

*exklusive Direktvermarktung



LAGEBERICHT
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Der Absatz von Landle Rind ist mit 727 Tieren (ohne Direktvermarktung)
stabil geblieben. Die Zuriickhaltung der Konsument:innen auf Grund der
hohen Inflation ist aber inshesondere im Bio Bereich zu spiiren.

Die Landle Alprind Produzentinnen setzten auch 2023 wieder haupt-
sachlich auf Direktvermarktung. Auch dort fiihrten die erhdhte Preis-
sensibilitdt der Konsument:innen und der starker werdende Konkurrenz-

druck zu herausfordernden Bedingungen.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

21. Mai 2023

luag Konsumentenmagazin
PR Léndle Rind Produzent
Schmidahof, Frastanz

26. August 2023

luag Konsumentenmagazin

PR Landle Alprind Produzent
Bitschnau BérglLand, Bartholoméberg

3. November 2023
Einfach GenieBen Magazin
3 Seiten: PR, Rezept und Anzeige

1. Dezember 2023

luag Konsumentenmagazin
PR Landle Rind Produzent
Reinhold Krautler, Koblach

Dezember 2023
SPAR Heimat
1 Seite Inserat

Iy

Online Marketing (eigene Kanéle)
Website Blogbeitrag

Newsletter

Google Ads

Facebook

Instagram

&
9

17. Oktober 2023

KURS ,,SPECIAL CUTS" 2

bei Fleischsommelier Philipp Sontag
in Kooperation mit dem LFI

Landle Rind

Léndle Alprind

Lindee

Mai 2023
Schmidahof, Frastanz
Fotodokumentation luag

August 2023
Bitschnau BérdLand,
Fotodokumentation luag

November 2023

Reinhold Kréutler, Koblach
Fotodokumentation luag

AR
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1. Gehalten
2. Gefiittert
3. Geschlachtet

IN VORARLBERG.

SCHWEIN

9

teilnehmende Produzenten

1.929

zertifizierte Schweine

Haltung

Einstreu, gerdumige Stallungen,
Tageslicht, Beschéaftigungsmaterial, -
kein Vollspaltenboden, ﬁ,

gentechnikfreie Fiitterung

Vertrieb

Vorarlberger Metzgereien,
Direktvermarktung



LAGEBERICHT

Im Vergleich zum Vorjahr konnte eine leichte Steigerung an abgesetzten
Tieren verzeichnet werden. Der Absatz von Landle Schwein ist weiter-
hin zufriedenstellend. Gré3te Abnehmer sind verschiedene Vorarlberger
Metzgereien, die das Giitesiegel-Fleisch in groRem AusmaR an die Ge-
meinschaftsverpfleger verkaufen.

AuBerdem kamen 2023 zwei neue Betriebe dazu, die die Direktvermark-
tung forcieren und durch differenzierte Produkte punkten kénnen. Es
handelt sich um einen Bio-Betrieb und einen Betrieb, der Ackerschwei-
ne halt.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

Iy

Online Marketing (eigene Kanale)
Website landing page

Newsletter

Facebook

Instagram

Google Ads

26. August 2023
luag Konsumentenmagazin
2 Seiten Schweinefakten

217. Juni 2023

Weideschweine

Stadlerhof, Méader
Verdffentlichung Social Media
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Landle Schwein

f{i}ttffg

Richtlinien fiir das Landle Gltesiegel
—

®

\J
mmmmmm

wwwwwwwwwwwwwwwwwwww

PARTNERBETRIES:

aaaaaaaaaaaa

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Juli 2023
Stadlerhof, Mader
Fotodokumentation
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1. Gehalten
2. Gefiittert
3. Geschlachtet

IN VORARLBERG.

WIESENHUHN

1

teilnehmender Produzent

Haltung

Einstreu, Beschéftigungsmaterial,
gerdumige Stallungen mit Tageslicht,
Wiesenauslauf, gentechnikfreie
Fiitterung

Vertrieb

INTERSPAR, Direktvermarktung
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LAGEBERICHT

Landle Wiesenhuhn

Die Absatzmenge dieses exklusiven Produkts mit hochsten Tierwohl-
standards ist auf das Niveau von 2021 zurlick gegangen auf das Niveau
von 2021. Der Produzent vermarktet den {iberwiegenden Teil der Tiere
tiber INTERSPAR, erfreut sich aber auch groBer Nachfrage im Bereich
der Direktvermarktung.

welches nur zwischen Juni und Oktober erhéltlich ist. Dies liegt an der

Beim Lindle Wiesenhuhn handelt es sich um ein saisonales Produkt, fﬂlﬂf&?
verpflichtenden Auslaufméglichkeit auf die Wiese fiir die Tiere, was f

wéhrend der kalten Wintermonate nicht gewahrleistet werden kann. f {! Ui p
S ———— —

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

Iy

Online Marketing (eigene Kanale)
Website landing page

Newsletter

Facebook

Instagram

Oktober 2023
vol.at
Banner und PR



52 | Herkunfts- und Qualitatssicherung fiir Produkte

ZIEGENKITZ

29

teilnehmende
Produzenten

170

zertifizierte
Ziegenkitze

Vertrieb

SPAR, Direktvermarktung

1. Geboren
2. Gehalten
3. Geschlachtet

IN VORARLBERG.
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LAGEBERICHT

Lindle Ziegenkitz

Der Absatz von Léndle Ziegenkitz blieb auch im Jahr 2023 herausfor-
dernd. Die Absatzmenge {iber den Lebensmitteleinzelhandel war {iber-
schaubar, der Wegfall einer der beiden Handelspartner im Jahr 2021 ist
in diesem Kanal weiterhin spiirbar. Die Steigerungen des Absatzes in der
Direktvermarktung wahrend der Corona-Jahre konnten nicht gehalten
werden, sodass in diesem Bereich groRe Anstrengungen seitens der
Landwirt:iinnen notwendig waren. So haben viele Prodzentiinnen eine fﬂi{dfﬂ
grolRe Stammkundschaft oder langfristige Gastronomie-Partner und da- SR

mit entsprechend guten Absatz ihrer Léndle Ziegenkitze.

Richtlinien fiir das Landle Giitesiegel

L Y] Wl
8, Ol
ALIH i 1

O Konventionell O bio

Anzahi Tiere Stick | Stalflache

PARTNERBETRIEB.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

.y

21. Mai 2023 Online Marketing (eigene Kanale) Mai 2023

luag Konsumentenmagazin Website landing page Konig Mario und Bettina, Schwarzach
PR Lindle Ziegenkitz Produzent Facebook Fotodokumentation luag

Knig Mario und Bettina Instagram

Google Ads
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PRODUKTE

HOAMAT

6

teilnehmende Produzenten = =%

100 %

der Hauptzutat aus Vorarlberg

15 %

aller Rohstoffe aus Vorarlberg
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PRODUKTE:

Veredelte

« Broger Privatbrennerei, Klaus: Produkte

Whisky aus div. Getreidesorten, Kornbrand

o Dietrich Vorarlberger Kostharkeiten, Lauterach:
Apfelsaft, diverse Apfel-Mischsafte, Riebelwurst, Polenta,

Tomaten Salsa, Tortilla Chips, Moste
Zusammengesetzte

o Walser Metzgerei, Meiningen: diverse Putenwurstwaren Produkte

Richtlinien fur das Landle Gutesiegel
o Daniel Bell, Feldkirch: Wodka (40 <40l
W

e mag ma, Dornbirn: Soja Tempeh

Produkt

Ca. Produkiionsmenge p.a.

LFBISNR
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Online Marketing (eigene Kanale) ‘aieﬁﬁ‘&&

Website landing page MESSE
Facebook 6. bis 10. September 2023
Instagram Dornbirner Herbstmesse

Messestand Broger
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LAGEBERICHT

Als Jahresschwerpunkt wurde die Starkung der Bekanntheit der
Dachmarke und des Giitesiegels mit Fokus auf den Bereich Milch-
produkte ausgewahlt. Dafiir wurden neue Sujets geschaffen, aber
auch bereits bekannte Kampagnensujets, wie die Einkaufsfiihrer
Kampagne oder auch der 2022 produzierte Kino Werbespot ausge-

spielt.

Die Sujets wurden Giber viele unterschiedliche Kanéle verbreitet, um
eine moglichst grole Personenanzahl digital und auch offline zu er-

reichen.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

PRINT
OOH

Plakatflache Bregenz

ONLINE
MARKETING

Iy

Online Marketing (eigene Kanale)

J.".'.:.'.!.'J','-,-
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Jahresschwerpunkt

Dachmarke

.'15. i Slj vie] r"t-""ll"

- - I .
als nyr Herkyn

.

\[i luag drys 5

VIDEO
WERBESPOT

August, November

Juni und Oktober 2023 Website Blogbeitrag und Dezember 2023
Briicke Bregenz Bahnhof Newsletter KINO WERBESPOT

Facebook Cineplexx Hohenems
September 2023 Instagram Cineplexx Lauterach
Rheinstralle Google Ads Kino Bludenz

86.000 Kontakte
19. Juni bis 16. Juli 2023
Plakatfliche Dornbirn
Schwefelbriicke
(@)

26. August 2023 SV . EVENTS,
luag Konsumentenmagazin rQrQ‘ PK, MESSE

2 Seiten: Landle Giitesiegel

September 2023
Werbebanner

2 Banner beim Wasserball
Tunier im Alten Militarbad Mili

26. April 2023
Jahrespressekonferenz
Gemiisebau Gehrer, Héchst

184 LRAED

LE EIEAL FEFOHRER




58 | Konsumen tensensibilisierung
Jahresschwerpunkt
Dachmarke

www.laendle.at

F G ' -
<< i luag druf >>

S NACHHALTIGKEIT
% —-WICHTIG IST

3 1.077.804 \pessionen

Sujets Social Media

918.089 e~ 9.015.190 1mpressioner

Grol¥flachenwerbung Google Ads
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LAGEBERICHT:
<< | LUAG DRUF >> WEIL MIR TIERWOHL / Jahresschwerpunkt

NACHHALTIGKEIT / QUALITAT WICHTIG IST. Dachmarke

Der Jahresschwerpunkt lag auf der Starkung der Bekanntheit der
Landle Marke und des Giitesiegels. Hierfiir wurde unter anderem
eine Kampagne entwickelt, die sich auf die Kernleistungen der Land-
le Qualitatsprodukte Marketing GmbH aus der Sicht der Kunden und
Kundinnen bezieht. Dafiir wurden drei Personen unterschiedlichen
Alters gewdbhlt, die mit den Schlagworten: Qualitat, Tierwohl und
Nachhaltigkeit beschreiben, warum sie beim Einkauf auf das Landle
Giitesiegel achten.

Die Sujets wurden als Grol3flache aber auch digital ausgespielt, um
eine maglichst groe Personenanzahl digital und auch offline zu er-
reichen. In den Social Media Kanalen wurden diese Aussagen zu-
dem aus Sicht der Landwirt:innen kommuniziert.

o1 = .L
MIR QUALTTAY
> AWICHTIG ;gﬂ*

i !
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PRINT ONLINE FOTO

OOH MARKETING SHOOTING
25. September bis 8. Oktober 2023 Online Marketing (eigene Kanale) August 2023
GroBflichenwerbung, Website Blogbeitrag Dachmarke Kampagnen
Billboards und Posterlights Newsletter Sujet Shooting
3 Sujets Facebook

Instagram

Dezember 2023 Google Ads
LED Walls
2 Sujets

g DET——
; Andrea Mayr, Hg:lgl-z -ﬁ WICH ﬁ a4

=




60 | Herkunfts- und Qualitatssicherung fiir Produkte

L] s - W
= - o

SEENTECHNIKFREIE. *
MFUTTERUNG
_.-—'-.
e lung dnd 3>

MINDESTEMS
40 %“: MEHR PLATZ PRD
TIER ALS GESETZLICH
FESTGELEGT

e

e i lupg deot 5 ;

Lo gOTHPHDSAT
= ERBOTEN™,
iy —I-r-

BEGRUNTE
& sFAHRGAZREN UND




Herkunfts- und Qualitatssicherung fiir Produkte | 61

-:'-: uu:tr- drf o5 WF]L‘
"_ LIN':: TIERVWOHILES
BR\WICHTIG I'-'TI s

-

- NACHHALTIGKEIT
“MVICHTIG 15T




62 | Konsumentensensibilisierung

LAGEBERICHT

Die zur Mitte des Jahr 2021 gelaunchte Website hat sich in Vorarlberg bestens
etabliert. Nun konnte erstmals ein echter Jahresvergleich vorgenommen wer-
den. Die Anzahl der Besuche konnte im Vergleich zum Vorjahr um etwa 7 %
gesteigert werden bei gleichbleibender Zahl an Seitenansichten. Die Verkniip-
fungen der Inhalte mit dem Social Media Auftritt unterstiitzen die hohen Be-
suchszahlen.

Uber 22.000 Seitenansichten im Einkaufsfiihrer zeugen von regem Interesse an
den direktvermarktenden Betrieben. Im Vergleich zum letzten Jahr ist die Zahl
gesunken, was auf die positiven Auswirkungen der Einkaufsfiihrerkampagne
2022 zuriickzufiihren ist.

ch 'é'Lan{ﬂE
e Prt‘u dukte

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

ONLINE
MARKETING

Inhalte Website

Landle Giitesiegel Programme
Einkaufsfiihrer

Rezepte

93211 =~

Anzahl Besuche

192.670

Seitenansichten gesamt

22.753

Seitenansichten
davon Einkaufsfiihrer
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LAGEBERICHT

Social Media

Die Bespielung der beiden Social Media Kanéle Facebook und Insta-
gram hat im geplanten Umfang stattgefunden. Durch {iber 100 Posts
pro Kanal wurde das hochgesetzte Ziel erreicht. Die starke Verkniip-
fung der Beitrdge mit unserer Website fiihrte zu 7.651 Zugriffen auf
die Landing Pages (+79 % im Vergleich zu 2022). Durch werbliche
Unterstiitzung der Posts stiegen die Zahl der erreichten User:innen
und der Impressionen stark an.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

f 1 07 Ergebnisse Facebook und Instagram
Reichweite

Posts Facebook 556.989 User (bezahlt 480.652)
Bezahlte Impressionen
@ 1 05 3.237.567
Interaktionen (Reaktionen, Kommentare, geteilte Inhalte)
: Posts Instagram 15714
AUSZUG POSTS 2023: ; e
- D -P
ety i B e i B 10 o =
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e — oY A
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Ausgaben 2023

154.000

Druckauflage pro Ausgabe

Verteilung

an alle Haushalte in Vorarlberg,
Vorarlberger Lesezirkel



LAGEBERICHT

Im Jahr 2023 konnten wieder wie geplant drei Ausgaben des luag Ma-
gazins erscheinen. Die Papierpreise haben sich stabilisiert und die
bestehenden Werbepartner nutzen das Medium nach wie vor sehr
gerne. Gerade der inhaltliche Mix aus Fachinformation, Kundenser-
vice und Unterhaltung wird von den Partner:innen als ideales Umfeld
gesehen, ihre Produkte und Dienstleistungen einem breiten Publikum
in einem seridsen Rahmen zu présentieren.

Zudem erhielt das luag Magazin eine Neugestaltung in Sachen De-
sign. Der frische, neue Look lockert die fachlichen Berichte nochmlas
deutlich auf.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

PRINT FOTO
00H SHOOTING
3 gedruckte Ausgaben Fotodokumentationen 2023
12 Shootings von Partnerbetrieben

fiirs luag

*

o

Aiplehén

Ausgabe 1| Mai 2023 Ausgabe 2 | August 2023
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TELRETEYA

ONLINE
MARKETING

Online Marketing (eigene Kanale)
einzelne Artikel auf www.laendle.at
Facebook

Instagram

Online Ausgabe
VN online und auf
www.laendle.at/luag-magazin

Ausgabe 3 | Dezember 2023
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LANDLE GALA 2023

A

[ Lo
|

rul

16.

Landle Gala

q

Preistrager

250

] _ <<iluag druf >>
Gaste aus Landwirtschaft, Zukunftspreis

Wirtschaft und Politik

Zukunftspreis

flir Vorbildliche Projekte aus oder mit der
Vorarlberger Land- und Forstwirtschaft
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GEWINNER 2023

Lindle Gala

SONDERPREIS LANDJUGEND
Landjugend und Jungbauernschaft GroRes Walsertal
. Tiren auf...”

SCHULEN
Antonia Albrecht und Paula Sinz, Bezauer Wirtschaftsschulen
. Wege zur regionalen Lebensmittelversorgung”

LANDWIRTSCHAFT
Familie Bruno Metzler von Metzlers Biohof, Alberschwende
.Energie vom Bauernhof”

Anerkennungspreis
Familie Theresia und Christian Peter, Egg

b
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PRINT FOTO ONLINE

OO0H SHOOTING MARKETING
Oktober/November 2023 Fotodokumentationen Gala Online Marketing (eigene Kanale)
Bewerbung Landle Gala Website landing page
Inserate, Ausschreibung, Facebook
Einladungen und Urkunden Newsletter

Instagram
1. Dezember 2023 rgw EVENTS, Blogbeitrag
luag Konsumentenmagazin O O PK, MESSE
N

Nachbericht Landle Gala mit

Vorstellung der Sieger
17. November 2023
Landla Gala
Verleihung des <<i luag druf>>
Zukunftspreises in der Kulturbiihne
AmBach in Gotzis
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Herbstmesse

Nessy i

MESSE

Vom 6. bis 10. September 2023 war die LQM wieder Hauptmieter eines
GroBsteils der Halle 4 auf der 75. Herbstmesse in Dornbirn.

LAGEBERICHT

Die Besucherzahlen lagen im dhnlichen Bereich wie letztes Jahr. Dieses
Jahr unterstiitzte der neue Koch Christoph Ott neben Sigrid Gasser den
Stand des Landle Marketings mit seinen Kiinsten. Das Schaukochen mit
Kostproben sowie das Landle Quiz mit Gewinner-Goodies sorgten fiir
einen starken Andrang am LQM Stand.

Aussteller und Gastronomie:

e LQM Stand mit Schaukochen, ein/eine Landwirt:in
eines Partnerbetriebes pro Tag, Landle Quiz

e Léndle Gastronomie

e Landle Gemiisekiste

o KéseStrasse Bregenzerwald

e Dietrich Vorarlberger Kostharkeiten

e Broger Privatbrennerei

e LK Vorarlberg, Landjugend, Urlaub am Bauernhof, LFI

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

ONLINE PRINT
MARKETING MEDIEN

50.000

Besucher:innen

Online Marketing (eigene Kanale) 26. August 2023

7 Website Blogbeitrag luag Konsumentenmagazin
Newsletter 2 Seiten: Herbstmesse
Facebook

Aussteller in der Istagram
Landle Halle 4

5

Messetage
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Marz 2023
GUSTO:PAKET
VOM LANDLE KALB

Die Aktion ,Gusto-Paket vom
Landle Kalb” wird bereits seit
mehreren Jahren in Zusammen-
arbeit mit interessierten Metz-
gern durchgefiihrt.

Bewerbung 5 kg Gusto-Paket:
e individuelle Plakate

e Daten fiir Screens

e individuelle Inserate

fiir teilnehmende Metzgereien

Inserate in VN Heimat
Drucksorten

Google Ads

kg g,
L Usto.p,

2: e Kaip ”ﬂlagzt o
oM s g IR 65,

Dezember 2023
KALB
VN und NEUE 1/2 Inserat

&
9

1. Oktober 2023
LANGE NACHT DER MUSEEN

LQM Stand in der inatura, Dornbirn.

9. bis 16. Oktober 2022
TOURISMUSWOCHE
VORARLBERG

Unterstiitzung durch heimische
Lebensmittel sowie vor Ort durch
Vortrage am Skills Day.
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Weiter Aktionen,
Veranstaltungen
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 ANDLE
GASTRONOMIE

23 %

Beteiligung

q

Landle Gastronomie Betriebe
« Mensa FH Dornbirn

« Hohe Briicke, Wolfurt

« Cucina Fabbrica, Wolfurt

« Aula Bernardi, Bregenz

--MENSA

HOMHE
BRNCKE

AULA OERNARDI

Foto: Ivo Vogel Fotografie



LAGEBERICHT

Das Jahr 2023 war fiir die Landle Gastronomie wieder geprégt von gro3-
artigen Neuerungen.

Im Kloster Mehrerau — wo die Landle Gastronomie seit Jahren fiir die Ver-
pflegung des Collegiums Bernardi verantwortlich ist — konnte die ,Aula Ber-
nardi” als neuer Standort fiir Events dazu gewonnen werden. Dieser ehe-
malige Mostkeller bietet ein wunderbares Ambiente fiir Veranstaltungen,
bedurfte aber einiger wichtiger Renovierungsarbeiten. Zudem lassen neue
Maobel, eine angenehme Beleuchtung und das Leitsystem im neuen Layout
die Raumlichkeiten in neuem Glanz erstrahlen.

Neben der Aula Bernardi wurde auch die Hohe Briicke vermehrt als Event-
Location verwendet. Als preiswertere, aber dennoch attraktive Alternative
zur Aula Bernardi findet sie groBen Anklang.

Auch bei der Cucina Fabbrica stand im letzten Jahr ein Umbau an: Der Gast-
garten wurde neugestaltet. Sonnensegel, Olivenbdume und zusétzliche
Pflanzen sorgen nun fiir eine gemiitliche Atmosphére. Neben dem einladen-
den Garten gab es auch eine wichtige Neuerung: an den Freitag- und Sams-
tag Abenden wird nun Service mit Bedienung angeboten, was auch an den
Wochenenden fiir eine gute Auslastung in der Cucina Fabbrica sorgt.

Beim Standort FH Mensa in der Fachhochschule in Dornbirn wurde ein kon-
stantes Niveau an Auslastung erreicht.

Eine besondere Freude ist es, dass zwei neue Partner dazu gewonnen wer-
den konnten. So durfte die Ladndle Gastronomie bei der Firma Meusburger
die Kantine in Wolfurt {ibernehmen und die Firma Blum mit Meniischalen
in Bregenz beliefern. Das vergangene Jahr war fiir die Landle Gastronomie
zwar arbeitsintensiv aber auch kreativ, spannend und erfolgreich.

Beim Event Vorarlberg am Teller konnte die Léndle Gastronomie, wie schon
im Jahr 2022 wieder zwei Goldene Auszeichnungen fiir die Kiichen FH Men-
sa als auch, die Hohe Briicke in Wolfurt in Empfang nehmen.

KOMMUNIKATION | AUSZUG:

)
y 5.8,
Online Marketing (eigene Kanile) . SCHAU!

wochentliche Meniiplane auf

www.laendle.at/menueplan 30. Marz bis 2. April 2023
SCHAU! Die Vorarlberger
Friihjahrsmesse
Bewirtung Landle Halle 4
(ohne Beteiligung der LQM)
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Lindle Gastronomie

6. bis 10. September 2023
Dornbirner Herbstmesse
Bewirtung Léndle Halle 4
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ORARLBERG
AM TELLER

Kategorien: Platin, B \r_//

Gold, Silber und Bronze

28

ausgezeichnete
Partnerbetriebe

3,4 Mio.

regionale Gerichte pro Jahr



LAGEBERICHT

Die Initiative ,Vorarlberg am Teller” hat auch 2023 wieder eine
Vielzahl neuer Mitgliedsbetriebe hinzugewinnen kdnnen.

Am 3. Mai 2023 konnten bei der Pramierung im Besucherzent-
rum Gstach 28 Betriebe die heillbegehrte Auszeichnung entge-
gennehmen. Besonders erfreulich ist, dass erstmals auch zwei
Auszeichnungen in Platin vergeben werden konnten.

AUSGEZEICHNETE BETRIEBE 2023:

AUSZEICHNUNGEN
IN PLATIN

e |andesbauhof Felsenau, Frastanz
» Mittagsbetreuung Schwarzenberg

e

¢ 3L Gastronomie GmbH -
Landhausrestaurant, Bregenz

e Antoniushaus der Kreuzschwes-
tern, Feldkirch

e BSBZ - Landwirtschaftsschulen
Vorarlberg, Hohenems

o jllwerke vkw AG —
Rodundwerk, Vandans

e Landesbauhof Lauterach

e Landesberufsschule Lochau

e Landle Gastronomie GmbH —
FH Mensa, Dornbirn

¢ Landle Gastronomie GmbH —
Hohe Briicke, Wolfurt

e SeneCura Sozialzentrum Dornbirn

e SeneCura Sozialzentrum Hohenems

e Seniorenbetreuung Feldkirch GmbH

¢ Sozialzentrum Altach

¢ Sozialzentrum Frastanz

e Sozialzentrum Rankweil Haus
Klosterreben

e Sozialzentrum Vorderlandhus,
Rothis

Vorarlberg am Teller | 73

Vorarlberg am Teller

AUSZEICHNUNGEN
IN SILBER

AQUA Miihle Vorarlberg gGmbH,

Frastanz

e illwerke vkw AG — Bregenz

¢ SeneCura Sozialzentrum Hard

e SeneCura Sozialzentrum
Laurentius-Park Bludenz

e SeneCura Sozialzentrum Lauterach

e Sozialdienste Wolfurt gGmbH

¢ Sozialzentrum Josefsheim
Betriebs-GmbH, Horbranz

e Vorarlberger Schulsport-Zentrum

Tschagguns

AUSZEICHNUNGEN
IN BRONZE

* Krankenhaus der Stadt Dornbirn

o StraBenmeisterei Arlberg/
Montafon -Stiitzpunkt Rauz

e Vorarlberger Krankenhaus-
Betriebsgesellschaft m.b.H.
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LAGEBERICHT

Vorarlberg am Teller

Die LQM hat in Folge die Webseite:
vorarlbergamteller.at um die neuen Mitgliedsbetrie-
be erweitert, jeweils einen Blogbeitrag erstellt, und
somit eine ganzheitliche Prasentation aller Teilneh-
mer:innen gewahrleistet.

Neben Drucksorten, Pokalen und weiteren grafi-
schen sowie organisatorischen Aufgaben, ibernahm
die LAM zudem Kommunikationsarbeit iiber das luag
Magazin, laendle.at, Newsletter, sowie iber die So-
cial-Media Kanéle Facebook und Instagram.

Auch 2024 ist wieder mit einem grolRen Zuwachs der
teilnehmenden Betriebe zu rechnen. Somit wird auch
die Anzahl der Erst- und Folgegesprdche sowie die
Anzahl der Kontrollen deutlich steigen.

REGIOMALITAT
KANE . MEHR
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April 2023

Drucksorten Veranstaltung
Meniiplane, Wegweiser
Pokale, Urkunden

28. Mai 2023

luag Konsumentenmagazin
Kinderbetreuung Gemeinde
Schwarzenberg
Veranstaltungsbericht

26. August 2023

luag Konsumentenmagazin
Senioren-Betreuung Feldkirch,
Haus Nofels

Online Marketing (eigene Kanile)
Benutzerverwaltung, Erweiterung
und Aktualisierung der Webseite
vorarlbergamteller.at
Blogbeitrdge auf laendle.at
Newsletter

Facebook

Instagram

Fotodokumentationen 2023

Shooting von der Gemeinde
Schwarzenberg

03. Mai 2023
Veranstaltung Auszeichnung
Besucherzentrum Gstach






‘m‘Vorarlberg

Alle Aktivitdten der Landle Qualitats-
produkte Marketing GmbH werden
vom Land Vorarlberg unterstiitzt.






